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KEITH HARING. DE IZQUIERDA A DERECHA, «ANDY MOUSE», «BEBE» Y «POP SHOP I», OBRAS GRAFICAS SOBRE PAPEL.

EL GENIO DEL METRO

KEITH HARING: OBRA COMPLETA SOBRE PA-
PEL | FUNDACION CANAL (MATEO INURRIA,
2) | @ 9154515 06 | HASTA EL 8 DE ENERO

Cuando, de un artista, se sabe que
muri6 a los 31 afios a causa del sida,
uno espera encontrar en su obra cla-
ves para afrontar ese sufrimiento ex-
cepcional, Tal vez, un rechazo obce-
cado o una aceptacién histérica. Y algo
de eso hay en la obra del norteameri-
cano Keith Haring (Reading, Pensilva-
nia, 1958-1990), al que la Fundacién
Canal dedica, hasta principios de
enero, una exposicion que muestra su
obra grafica completa,

Pero no es la sabiduria que propor-
ciona el dolor lo que ha hecho famoso
a este artista sino su estilo, sus innova-
ciones formales. La fabulosa historia
de Haring comienza cuando descubre
los paneles publicitarios del metro de
Nueva York (muchos de ellos forrados
de negro, en espera del pegado de un
nuevo cartel) y decide dibujar sobre
ellos con tizas.

Entiende que las imdgenes que
ofrezca deben ser legibles y eficaces,
al menos tanto como los anuncios,
pues sabe que el transetinte no les de-
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dicara mds que unos segundos. Ob-
serva también que los espectadores
del metro retornan cada poco y que,
si es capaz de crear personajes o si-
tuaciones seductoras, los recordari
en sucesivas variaciones, cada vez
mas complejas. «Oh, aqui tenemos
de nuevo a esa pareja de amigos».
«Ahora estan pasando un mal mo-
mento. Parecen peleados».

Y, por tltimo, se da cuenta de cues-
tiones més sutiles. Hay que ser posi-
tivo. En el metro no hay sitio para el es-
cepticismo: ¢Puedes distinguir lo que
represento? ¢Puedes? ;Estis seguro?
¢Como? Falta tiempo. El artista debe
conocer la respuesta de antemano.

Haring sacé un gran partido de
esta experiencia y elabor6 uno de los
estilos mis reconocibles de la dé-
cada de los 8o. Linea clara y gruesa,
colores brillantes y referencias a una
vida cotidiana rica en contenidos
simbélicos le bastaron para transitar
de los sucios andenes metropolita-
nos a las exclusivas paredes de los
templos mis chic de la modernidad,
las galerias del SoHo.

Desde este nuevo pulpito, Haring de-
sarrollé, en muy poco tiempo, un arte
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grafico exigente y comprensible a la
vez. Por lo pronto, nunca renuncié a
abordar contenidos complejos (por
ejemplo, el crecimiento personal es el
ambiguo y subjetivo tema de una de
sus mejores series, Growing, de 1988; o
las colaboraciones con el salvaje escri-
tor William S. Burroughs en The Valley
y Apocalipse, de 1989 y 1988, respecti-
vamente, que contienen numerosas re-
ferencias cultas) aunque tuvo especial
cuidado en hacerlos cercanos.

También probé la experiencia de ser
galerista y monté dos tiendas, en
Nueva York y Tokio, donde sus iconos
Pop Shops (la estatua de la libertad, los
amigos, delfines, un éngel, un bebé
radiante, el personaje del abdomen
agujereado —homenaje al balazo que
sufrié Warhol- o los ejercicios corpo-
rales) se vendian impresos en sopor-
tes variados como camisetas o chapas.
Queria acercar la belleza y la verdad
del gran arte a un publico dificil, los
chicos del Bronx.

Ahora intenta, péstumamente, una
hazafia similar: tocar los corazones de
unos lejanos madrilefios del siglo
XXI. Sensibilidad y recursos no le fal-
tan. ALMUDENA BAEZA
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